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บมจ. ฟู้ดโมเมนท ์– FM 25 กรกฎาคม 2567 
 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ซืÊอ 
มูลค่าพื Êนฐาน 8.10 บาท 

ปริมาณหุ้นเสนอขาย 

(พาร ์2.0 บาท)  

376.96 ล้านหุน้ 

  

ผู้ผลิตไก่แปรรูปปรุงสุกด้วยเทคโนโลยีและนวตักรรม 
FM เป็น Holding Company มีธุรกิจย่อย คือ ธุรกิจผลิตและจําหน่ายไก่แปรรูปปรุงสุก 
(CAV Products) และธุรกิจผลิตและจาํหน่ายไก่ชาํแหละ ซึÉงโดยหลักนํามาใช้เป็นวัตถุดิบ
ในการผลิต CAV Product ซึÉงให้ความสําคัญกับเทคโนโลยีและนวัตกรรมในการผลิต 
(Food Technology) ทําให้มีอัตรากําไรค่อนข้างสูง โดยในปี 67-69 บริษัทฯ มีแผนจะ
ขยายกาํลังการผลิต และขยายฐานลูกค้า สอดรับกับแนวโน้มของอตุสาหกรรมส่งออกไก่
ทีÉกําลังขยายตัว เราประเมินราคาเป้าหมายสาํหรับปี 2567 ทีÉ 8.1 บาท อิง Justified PBV 
ทีÉ 2.2 เท่า ซึÉงหากเทียบเป็น Forward PER อยู่ทีÉ 15.1 เทา่ และ PEG ทีÉตํÉากว่า 1 เท่า 

ผู้ผลิตไก่แปรรูปปรุงสุก (CAV Products) ด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม 
FM เป็น Holding Company มีการลงทุนธุรกิจอาหารทีÉมุ่งเน้นธุรกิจผลิตและจําหน่ายไก่แปร
รูปปรุงสกุ (CAV Products) โดยมีลกูค้าหลกัเป็นบริษัทอาหารระดบัโลก ซึÉงเป็นกลุ่มลกูค้าทีÉ
เน้นคุณภาพของสินค้ามากกว่าราคา และมีธุรกิจผลิตและจําหน่ายไก่ชําแหละมาเป็นวตัถุดิบ
สําหรับการผลิต CAV Products ซึÉงบริษัทฯ ให้ความสําคญักับเทคโนโลยีในการผลิตอาหาร 
(Food Tech) ด้วยการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ (R&D) ร่วมกับลูกค้า ทําให้มีอัตรากําไร 
(Profit Margin) สงูกว่าธุรกิจไก่ชําแหละประมาณ 3-4 เท่า และอตัราผลตอบแทนต่อผู้ ถือหุ้น 
(ROE) ทีÉสูง อีกทั Êงยังเป็นการทําให้บริษัทฯ มีความแตกต่างจากคู่แข่งในธุรกิจอืÉนๆ ทีÉไม่มี
เทคโนโลยีและนวตักรรมในระดบัเดียวกนั 

ข้อมูลสรุปการเสนอขายหุ้น IPO 
บริษัทฯ มีแผนจะเข้าตลาด SET โดยเสนอขายหุ้น IPO จํานวนไม่เกิน 376.96 ล้านหุ้น (มูล
ค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 2.0 บาท) คิดเป็นสดัส่วนไม่เกิน 38.16% ของจํานวนหุ้นทีÉออกและจาํหน่าย
ได้แล้วทั Êงหมดของบริษัทฯ หลงั IPO โดยเงินทีÉได้จากการขายหุ้น IPO ในครั Êงนี Êจะนําไปขยาย
กําลงัการผลิตโรงงานแปรรูปปรุงสกุ ขยายกําลงัการผลิตโรงเชือดไก่ชําแหละ ลงทุนในธุรกิจ
อาหารสตัว์เลี Êยง ใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียน และชําระคืนเงินกู้บางส่วน 
คาดกาํไรปี 67-69 เติบโตสูง 
เราคาดกําไรปี 2567 จะเติบโตได้ราวราว 109.6%YoY หลังคาดแนวโน้มยอดขายและอตัรา
กําไรขั Êนต้นปรับตวัดีขึ Êน โดยหลกัเป็นผลจากราคาขายไก่ทีÉปรับตวัดีขึ Êน เนืÉองจากปริมาณการ
ส่งออกไก่ไทยไปยังต่างประเทศเพิÉมขึ Êน ขณะทีÉบริษัทฯ เองก็มีการขยายกําลังการผลิต 
โดยเฉพาะในส่วนของโรงงานไก่แปรรูปทีÉจะทําให้กําลงัการผลิตไก่แปรรูปเพิÉมขึ Êน ประกอบกบั
แนวโน้มต้นทุนวัตถุดิบอาหารสัตว์ โดยเฉพาะกากถัÉวเหลืองทีÉปรับตัวลงมาค่อนข้างมาก 
สําหรับในปี 2568-2569 เราคาดกําไรจะเติบโตเฉลีÉยราว 25.9%YoY ต่อปี จากแผนการขยาย
กําลังการผลิตทั Êงในส่วนของโรงงานชําแหละไก่ และโรงงานไก่แปรรูป เพืÉอรองรับการขยาย
ตลาดส่งออก ซึÉงกําลังการผลิตทีÉเพิÉมขึ Êน คาดว่าจะส่งผลบวกต่ออัตรากําไร เนืÉองจากมีการ
ประหยดัต่อขนาด 

ประเมินราคาเป้าหมาย 8.1 บาท 
เราประเมินราคาเป้าหมายปี 2567 ของ FM ทีÉ 8.1 บาท โดยอิง Justified PBV ทีÉ 2.2 เท่า ซึÉง
คิดเป็น Forward PER 14.99 เท่า ถือว่ายังตํÉาเมืÉอเทียบกับอัตราการเติบโตของกําไรในปี 
2567-2569 ทีÉคาดเฉลีÉย 49.0% ต่อปี ทําให้ PEG ตํÉากว่า 1 เท่า 

ขอ้มลูทางการเงนิ 
Year End: 2022A 2023A 2024F 2025F 2026F 
Revenue (Btm) 5,807 5,765 7,126 8,372 9,445 
Gross Profit (Btm) 1,153 527 838 1,036 1,209 
EBITDA (Btm) 975 444 721 912 1,104 
EBIT (Btm) 859 296 564 721 870 
Net Profit (Btm) 841 255 534 695 846 
EPS (Bt) 1.04 0.32 0.54 0.70 0.86 
BVPS (Bt) 3.01 2.63 3.65 4.13 4.69 
PER (x) N/A N/A 14.99 11.52 9.45 
PBV (x) N/A N/A 2.22 1.96 1.73 
ROA (%) 23.67% 6.82% 12.71% 13.42% 14.73% 
ROE (%) 38.38% 11.47% 18.82% 18.10% 19.43% 

 

 

       

บริษัทหลักทรัพย์ ทรีนีตี Ê จํากัด เป็นผู้ จัดการ

การจัดจําหน่ายหุ้นสามัญเพิÉมทุนของ FM ใน

ค รั Êงนี Ê โดย กา รจัด ทํ า เอกสารฉบับนี ÊเพืÉ อ

วัต ถุป ร ะสงค์ ใน กา รนํ า เสน อข้ อมูลแ ละ

บทความการวิเคราะห์เท่านั Êน การตัดสินใจ

ลงทนุขึ Êนอยู่กบัดลุยพนิิจของนกัลงทนุ 
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การประเมินราคาเป้าหมาย 

เราประเมินราคาเป้าหมายสําหรับปี 2567 ของ FM อยู่ทีÉ 8.1 บาท อิง Justified PBV ทีÉ 2.2 เท่า 
(Long-term ROE 19.0%, Ke 19.2% และ Long-term Growth 3.0%) ซึÉงคิดเป็น Forward PER 
15.1 เท่า เมืÉอเทียบกับอัตราการเติบโตของกําไรในปี 2567-2569 ทีÉเฉลีÉยราว 47.6% ต่อปี ทําให้ 
PEG ยงัตํÉากว่า 1 เท่า 

ในเชิงเปรียบเทียบค่า Justified PBV ทีÉ 2.2 เท่า อาจสงูกว่าหุ้นทีÉทําธุรกิจฟาร์มสตัว์บกในตลาดฯ 
อาทิ CPF, BTG, TFG และ GFPT ทีÉ 1.3 เท่า แต่ยังมีความสมเหตสุมผลเนืÉองจาก FM ไม่ได้เน้นทีÉ
ธุรกิจไก่ชําแหละ แต่มุ่งเน้นไปทีÉการผลิตและจําหน่ายไก่แปรรูปปรุงสกุ (CAV) สําหรับลกูค้าในกลุ่ม
ตลาดบนเป็นหลกั ทําให้สามารถขายได้ในราคาทีÉสงู และมีความผนัผวนของกําไรตํÉา ซึÉงบริษัทฯ ให้
ความสําคัญกับเทคโนโลยีในการผลิตอาหาร (Food Tech) ด้วยการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
(R&D) ร่วมกับลูกค้า ทําให้มีอัตรากําไร (Profit Margin) และอตัราผลตอบแทนต่อผู้ ถือหุ้น (ROE) 
ทีÉสงูกว่าธุรกจิฟาร์มสตัว์บกในตลาด ขณะทีÉความผนัผวนของผลประกอบการน้อยกว่า 

 

 
 
 
 
 

  

Figure 1: ลักษณะธุรกิจ Figure 2: คา่ PBV ของหุน้กลุม่ธุรกิจฟารม์สัตวบ์กในตลาดฯ 

  
 

        Source:  Company Data, Trinity Research      Source:  Company Data, Trinity Research 
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ความเป็นมาและโครงสร้างกลุ่มบริษัท 

นายสนิท ดุษฎีโหนด ผู้ก่อตั Êงได้เริÉมดําเนินธุรกิจผลิตและจําหน่ายอาหารสตัว์ในปี 2520 โดยมีการ
จดัจําหน่ายทัÉวประเทศผ่านตวัแทนจําหน่ายและฟาร์มต่างๆ และได้ขยายธุรกจิสู่ธุรกิจฟาร์มพ่อแม่
พันธ์ุไก่เนื Êอภายใต้ บจ. ทีเอฟเอ็มฟาร์ม (TFMF) เพืÉอจําหน่ายลูกไก่เนื Êอให้กับเกษตรกร ต่อมาได้
ขยายสู่ธุรกิจผลิตและจําหน่ายไก่ชําแหละชิ Êนส่วนไก่ทั Êงสดและแช่แข็ง ภายใต้ บจ. เอฟแอนด์เอฟ
ฟู้ ด (FF) ในปี 2535 จนประสบความสําเร็จและมีชืÉอเสียงในฐานะผู้จําหน่ายชิ Êนส่วนไก่เนื Êอและผู้
ส่งออกชิ Êนส่วนไก่ชั Êนนํา ประกอบกับความเชีÉยวชาญในอุตสาหกรรมและวิสัยทัศน์ของนายสนิท
และครอบครัวทีÉได้เล็งเห็นถึงโอกาสทางธุรกิจทีÉจะสามารถเพิÉมมลูค่าผลิตภณัฑ์จากต้นนํ Êาสู่ปลาย
นํ ÊาเพืÉอสร้างรายได้และเพิÉมอตัรากําไรจากธุรกิจแปรรูปผลิตภณัฑ์จากไก่ จึงได้เริÉมดําเนินธุรกิจแปร
รูปผลิตภัณฑ์จากไก่ภายใต้ บจ. สปริงคิทเช่น (SK) ในปี 2557 ต่อมาในปี 2563 นายสนิทและ
ครอบครัวได้จดัตั Êง บมจ. ฟู้ ดโมเม้นท์ เพืÉอเป็นบริษัทโฮลดิ Êง (Holding Company) สําหรับเตรียมตวั
เข้าจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ โดยมีบริษัทย่อยทั Êงหมด 3 บริษัท ได้แก ่

1) บจ. เอฟแอนด์เอฟฟู้ ด (FF) 
2) บจ. สปริงคิทเช่น (SK) 
3) บจ. เอฟแอนด์เอฟเพ็ทฟู้ ด (FFPF) 

 

 
ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

บมจ. ฟู้ ดโมเม้นท์ (FM) เป็น Holding Company ปัจจุบันมีการลงทุนเฉพาะธุรกิจหลัก คือ ธุรกิจ
อาหารทีÉมุ่งเน้นธุรกิจผลิตและจําหน่ายไก่แปรรูปปรุงสุก (Cook-added Value Product: CAV 
Products) เป็นหลกั โดยบริษัทฯ ได้นําเนื Êอไก่สดทีÉได้รับจากการดําเนินธุรกิจผลิตและจําหน่ายไก่
ชําแหละมาเป็นวัตถุดิบสําหรับการผลิต CAV Products ซึÉงมีอัตรากําไรทีÉสูงกว่าธุรกิจผลิตและ
จําหน่ายไก่ชําแหละประมาณ 3-4 เท่าตัว อีกทั Êงบริษัทฯ ได้นําเนื Êอไก่ชําแหละนอกเหนือจากการ
ผลิต CAV Products ไปขายแก่บคุคลภายนอกเพืÉอเป็นรายได้อีกช่องทางหนึÉง 

ผลิตภณัฑ์หลกัของบริษัทฯ ประกอบด้วย  

(i) ผลิตภณัฑ์ไก่แปรรูปปรุงสกุ (CAV Products) เช่น ไก่คาราเกะคลกุซอส อกไก่สลดัฉีก  
(ii) ผลิตภณัฑ์ไก่ชําแหละ เช่น ชิ Êนส่วนไก่สด แช่เย็น แช่แข็ง และผลพลอยได้จากการชําแหละ 

ทั Êงนี Êบริษัทฯ มีนโยบายในการลงทนุเพืÉอเพิÉมมลูค่าให้กบัผลิตภณัฑ์พลอยได้และกระจายความเสีÉยง
ทางธุรกิจ ได้แก่ การลงทุนในธุรกิจอาหารสําเร็จรูปสําหรับสัตว์เลี Êยง ปัจจุบนักลุ่มบริษัทจําหน่าย
ผลิตภณัฑ์ในประเทศและส่งออกไปต่างประเทศ อาทิ องักฤษ ประเทศในสหภาพ ญีÉปุ่ น และ จีน 
เป็นต้น 

 

Figure 3: โครงสร้างการถือหุน้กลุ่มบรษิัท 

 

Source:  Company Data   
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กลุ่มลูกค้าเป้าหมายและช่องทางการจัดจาํหน่าย 

ธุรกิจโรงเชือดไก่ชําแหละ 

1) ผู้ประกอบการธุรกิจอาหารสัตว์หรืออาหารสัตว์เลี Êยง และธุรกิจแปรรูปผลิตภัณฑ์จากเนื Êอไก่ 
ลกูค้าหลกัของบริษัทฯ ได้แก่ บจ. สปริงคิทเช่น ซึÉงเป็นบริษัทในกลุ่มเดยีวกนั มีรายได้ทีÉแน่นอน 
อีกทั Êงยังได้ประโยชน์จากการจําหน่ายสินค้าให้แก่บริษัทในกลุ่มเดียวกันด้วยราคาตลาด 
พร้อมทั Êงได้ประโยชน์จากประหยดัต้นทุนค่าขนส่ง และได้ประโยชน์จากการทีÉบริษัท สปริงคิ
ทเช่น จํากดั เพิÉมมลูค่าผลิตภณัฑ์ด้วยการแปรรูป 

2) ผู้ ประกอบการในต่างประเทศ เป็นการจําหน่ายผ่านทางนายหน้าตัวแทนนําเข้าสินค้า
ต่างประเทศ ส่วนใหญ่บริษัทฯ จะส่งออกไปยังประเทศกลุ่มสหภาพยุโรป ประเทศญีÉปุ่ น 
ประเทศจีน เขตบริหารพิเศษฮ่องกง และประเทศเกาหลีใต้ โดยการส่งออกจะขึ Êนอยู่กับภาวะ
ราคาตลาดในแต่ละช่วงเวลาและพื ÊนทีÉ 

3) ร้านค้าปลีกสมัยใหม่  และผู้ ประกอบการธุรกิจร้านอาหารทีÉมีโครงสร้างขนาดใหญ่ 
(Restaurant Chain) สําหรับนําไปจําหน่ายให้แก่ลกูค้ารายย่อย หรือนําไปเป็นวตัถุดิบในการ
ปรุงอาหารสําหรับจําหน่ายลกูค้ารายย่อยต่อไป 

4) ตลาดสด เป็นการจําหน่ายชิ Êนส่วนไก่ทีÉไม่ได้จําหน่ายแก่ลกูค้ากลุ่มทีÉ 1, 2 และ 3 โดยปัจจุบนั
จําหน่ายผลิตภณัฑ์ให้กับพ่อค้าแม่ค้าในตลาดสด  

5) ร้านค้าปลีกสาขาของบริษัทฯ สําหรับบริการลกูค้ารายย่อยในพื ÊนทีÉ โดยปัจจบุนัมีร้านค้าสาขา
ของบริษัทฯ  2  แห่ง ตั Êงอยู่ทีÉจงัหวดันครปฐม และสพุรรณบุรี 

ธุรกิจโรงงานแปรรูปเนืÊอไก่ 

1) ผู้ประกอบการในต่างประเทศ สําหรับปี 2566 บริษัทฯ มีรายได้จากลูกค้าต่างประเทศใน
สดัส่วนร้อยละ 86  ของรายได้จากการขาย ซึÉงลกูค้าส่วนใหญ่จะจ้างบริษัทฯ ผลิตผลิตภัณฑ์
เนื Êอไก่แปรรูปปรุงสกุ (CAV Products) ภายใต้แบรนด์ตนเองและนําไปจําหน่ายผ่านช่องทาง
ค้าปลีก รวมถึงจําหน่ายต่อให้แก่ธุรกิจบริการด้านอาหารและเครืÉองดืÉมและธุรกิจร้านอาหาร
บริการด่วน อาทิ ร้านแฮมเบอร์เกอร์และร้านพิซซ่าทีÉมีชืÉอเสียงเป็นทีÉรู้จกักนัดี ซึÉงเป็นกลุ่มลกูค้า
ทีÉเน้นคุณภาพของสินค้ามากกว่าราคา โดยประเทศทีÉบริษัทฯส่งออก ได้แก่ ประเทศกลุ่ม
สหภาพยุโรป ประเทศญีÉปุ่ น ประเทศแคนาดา เขตบริหารพิเศษฮ่องกง ประเทศเกาหลีใต้ 
ประเทศกมัพชูา และประเทศสิงคโปร์  

2) ผู้ประกอบการในประเทศ สําหรับปี 2566 บริษัทฯ มีรายได้จากลกูค้าในประเทศในสดัส่วนร้อย
ละ 14 ของรายได้จากการขาย ซึÉงเป็นการจําหน่ายให้แก่ผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหารทีÉมี
โครงข่ายขนาดใหญ่ (Restaurant Chain)  

  

Figure 4: ตัวอย่างผลิตภัณฑ ์ Figure 5: โครงสร้างรายได้จากการขาย 
 

 
        Source:  Company Data      Source:  Company Data 
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ข้อมูลสรุปการเสนอขายหุ้น IPO และโครงสร้างผู้ถือหุ้น 

บริษัทฯ มีทุนจดทะเบียนชําระแล้วก่อน IPO จํานวน 1,575.66 ล้านบาท และหลัง IPO จะมีทุนจด
ทะเบียน 1,975.66 ล้านบาท โดยจะเสนอขายหุ้นสามญัในตลาด SET จํานวนไม่เกิน 376.96 ล้าน
หุ้ น (มูลค่าทีÉตราไว้หุ้ นละ 2.0 บาท) คิดเป็นไม่เกิน 38.16% ของจํานวนหุ้ นสามัญทีÉออกและ
จําหน่ายได้แล้วของบริษัทฯ หลงั IPO แบ่งเป็นหุ้นสามญัเพิÉมทุน 200 ล้านหุ้น และหุ้นสามญัจากผู้
ถือหุ้นเดิม คือ นอร์ทเฮเว่น ไทย ไพรเวท อิควิตี Ê โดมินิค คอมปานี (ฮ่องกง) 176.96 ล้านหุ้น 

โดยเงินทีÉบริษัทฯ ได้จากการระดมทุนครั Êงนี Ê บริษัทฯ จะนําไปปรับปรุงสายการผลิตเดิมและขยาย
กําลงัการผลิตของโรงเชอืดและชําแหละไก่ ปรับปรุงสายการผลิตเดิมและขยายกําลงัการผลิตของ
โรงงานแปรรูปเนื Êอไก่ ลงทุนในธุรกิจอาหารสัตว์เลี ÊยงหรือธุรกิจทีÉสร้างมูลค่าเพิÉมจากผลิตภัณฑ์
พลอยได้ ใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียนในการดําเนินธุรกิจ และชําระคืนเงินกู้ยืมจากธนาคารพาณิชย์ 

โดยจะมโีครงสร้างผู้ ถือหุ้นก่อนและหลงั IPO ดงัแสดงในแผนภาพด้านล่าง 

 

 

  

Figure 6: โครงสร้างผู้ถือหุน้กอ่น IPO Figure 7:  โครงสร้างผู้ถือหุน้หลัง IPO 

 
        Source: Company Data      Source:  Company Data 
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ภาพรวมภาวะอุตสาหกรรม 

อุตสาหกรรมผลิตไก่ทัÉวโลก 

อุตสาหกรรมผลิตเนื Êอไก่ทัÉวโลกจะมีมูลค่า 429.11 พันล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2571 เติบโตจาก 
312.12 พันล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2565 คิดเป็นอัตราการเติบโตต่อปีแบบทบต้นทีÉร้อยละ 5.45 
จากการวิเคราะห์ของ Research and Markets โดยการเติบโตของยอดขายในห้าปีทีÉผ่านมา 
(2561-2565) มีผลมาจากประสิทธิภาพการผลิตทีÉเพิÉมมากขึ ÊนจากการทีÉผู้ผลิตขยายการผลิตและ
นําเทคโนโลยีการผลิตแบบอุตสาหกรรมมาปรับใช้ อย่างไรก็ดีในประเทศทีÉมีรายได้สูงการ
คาดการณ์พบว่า อุปสงค์เนื Êอไก่มีลกัษณะทีÉจะลดลง หรือ คงทีÉเนืÉองจากมีการบริโภคเนื Êอไก่ต่อคน
ในปริมาณทีÉสงูเป็นพื Êนฐานอยู่แล้วรวมทั Êงปัจจยัด้านการมีลกัษณะโครงสร้างประชากรของสังคม
ผู้สูงอายุและการเลือกรับประทานอาหาร รายงานวิจยัยงัพบแนวโน้มค่านิยมผู้บริโภคทีÉสําคญัทีÉ
ส่งผลบวกต่อการบริโภคเนื Êอไก่ทีÉเพิÉมขึ ÊนนัÉนคือ การทีÉเครือร้านอาหารนําเนื Êอสตัว์ปีกมาใช้แทนการ
ใช้เนื Êอววัสด ราคาของผลิตภณัฑ์จากไก่ทีÉเป็นมิตรต่อผู้บริโภค และ ความสามารถในการจบัจ่ายทีÉ
เพิÉมขึ Êนของผู้บริโภค ในด้านของการส่งออกและนําเข้าพบว่าประเทศจีนมีการนําเข้าเนื Êอไก่เป็น
อนัดบัหนึÉงของโลกตามด้วย เม็กซิโก และ สหรัฐอเมริกาตามลําดับ อย่างไรก็ดีบราซิลเป็นผู้นําใน
การส่งออกเนื Êอไก่ และ สหรัฐอเมริกาเป็นประเทศทีÉเป็นผู้นําในด้านการผลิตและการบริโภคเนื Êอไก ่

 

อุตสาหกรรมอาหารแปรรูปจากสัตวปี์กทัÉวโลก 

จากการวิเคราะห์ของศูนย์วิจัย Allied Market Research คาดว่ามูลค่าของอุตสาหกรรมอาหาร
สตัว์ปีกแปรรูปทัÉวโลกมีมลูค่า 592.7 พนัล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2574 จากมลูค่า 311.70 พนัล้าน
ดอลลาร์สหรัฐในปี 2565 โดยมีการอัตราการเติบโตต่อปีแบบทบต้นร้อยละ 7.40 ในช่วงปี 2565-
2574 โดยอุตสาหกรรมไก่แปรรูปเป็นอุตสาหกรรมหลักในอุตสาหกรรมอาหารสัตว์ปีกแปรรูปซึÉง
ครองส่วนแบ่งตลาดมากกว่าร้อยละ 83.93 หรือคิดเป็นมลูค่า 261.61 พนัล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 
2565 และ จะมีการเติบโตด้วยอัตราการเติบโตต่อปีแบบทบต้นทีÉร้อยละ 7.80 คิดเป็นมูลค่า 
514.30 พนัล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือ ส่วนแบ่งร้อยละ 87.00 ของยอดรวมมลูค่าอุตสาหกรรมสัตว์
ปีกในปี 2574 ซึÉงความนิยมในการบริโภคผลิตภัณฑ์ไก่แปรรูปเกิดจากปัจจัยหลักด้าน ราคา 
คุณประโยชน์ รวมทั Êงระบบการดําเนินงานใหม่ของร้านอาหารทีÉนิยมการใช้อาหารสตัว์ปีกแปรรูป
สําหรับประกอบอาหาร โดยภูมิภาคหลกัทีมีส่วนแบ่งมากทีÉสดุคือ เอเชีย-แปซิฟิกเนืÉองจากค่านิยม
ของผู้บริโภคทีÉเอื Êอต่อการเติบโตของผลิตภณัฑ์ในกลุ่มอุตสาหกรรมไก่แปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ทีÉเกิด
จากการนําชิ Êนส่วนต่างๆ ของไก่มาผ่านกระบวนการเพิÉมเติม หรือ มีการเพิÉมส่วนผสมเพืÉอให้เกิด
สินค้ารูปแบบใหม่  
 
อุตสาหกรรมผลิตไก่ในประเทศไทย 

การประกอบธุรกิจการผลิตไก่ของประเทศไทยมีลักษณะประกอบกิจการครบวงจร กล่าวคือมีการ
ลงทุนในธุรกิจผลิตอาหารสตัว์ จนถึงธุรกิจโรงงานผลิตและจาํหน่ายไก่ชําแหละ และ ผลิตสินค้าไก่
แปรรูป โดยมีผู้ ประกอบการรายใหญ่เป็นผู้ นําในการผลิตซึÉงคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 90.00 ของ
ผลผลิตเนื Êอไก่ในประเทศ โดยในส่วนของการเลี Êยงไก่เพืÉอให้ถึงวัยทีÉสามารถนํามาผลิตเพืÉอเป็น
อาหารได้จะมีการรับดูแลทั ÊงจากบริษัทเองและเกษตรพนัธสัญญาทีÉเป็นผู้ถูกว่าจ้างให้รับเลี Êยง ซึÉง
พื ÊนทีÉการเลี Êยงส่วนใหญ่จะตั Êงอยู่ภาคกลางคิดเป็นร้อยละ 71.00 ของปริมาณการผลิตไก่เนื Êอทั Êง
ประเทศ อีกทั Êงบริษัทรายใหญ่มีรูปแบบการดําเนินงานทีÉมีประสิทธิภาพ และ สามารถรับประโยชน์
จากการประหยดัต่อขนาด ส่งผลให้มีความสามารถในการแข่งขนัในตลาดไก่เนื Êอโลกได้ 
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จากรายงานวิจยัอตุสาหกรรมของฝ่ายวิจยักรุงศรีพบว่าในปี 2565 ประเทศไทยผลิตไก่เนื Êอได้ 1.80 
พันล้านตัวเพิÉมขึ Êน โดยมีการคาดการณ์ว่าปริมาณการผลิตจะเพิÉมขึ ÊนเฉลีÉยร้อยละ 2.50 ถึง 3.50 
ต่อปี ในปี 2566-2568 เพืÉอตอบสนองต่อปัจจัยหนุนด้านอุปสงค์สีÉประการคือ 1.ความต้องการ
บริโภคไก่เนื Êอทั ÊงภายในและภายนอกประเทศทีÉมีการฟืÊนตัวของอุปสงค์หลัง COVID-19 ทีÉมี
แนวโน้มเพิÉมขึ Êน 2.การทีÉผู้ผลิตรายใหญ่ในต่างประเทศได้รับผลกระทบจากการแพร่ระบาดของเชื Êอ
โรคในสตัว์ส่งผลให้สินค้าจากประเทศไทยสามารถเข้ามาแทนทีÉอปุทานทีÉหายไปได้ 3.การผลกัดนั
การทําความตกลงการค้าเสรีเพืÉอให้ประเทศไทยมีข้อได้เปรียบทางการค้า และ 4.ความสามารถใน
การส่งสินค้าไปตลาดใหม่ในเอเชียและตะวนัออกกลาง อยา่งไรก็ดีผู้ผลิตยงัมีความเสีÉยงจากระดบั
ราคาต้นทนุการผลิตโดยเฉพาะด้านอาหารสําหรับไก่ซึÉงมีมลูค่าสงู  
 

 

 

 

 

 

Figure 8: คาดการณป์ริมาณการผลิตไก่เนืÊอในประเทศไทย 

 
Source: OAE, Krungsri Research   

Figure 9: คาดการณป์ริมาณการส่งออกและยอดขายไก่เนื Êอสาํหรับประเทศไทย 

 
Source: OAE, Krungsri Research   
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ในด้านแนวโน้มราคาไก่รุ่นพนัธุ์เนื ÊอทีÉเกษตรกรขายได้หน้าฟาร์มในประเทศไทย พบว่ามีการปรับตวั
ขึ Êนตามราคาไก่เนื Êอตลาดโลกในช่วง COVID-19 ทั Êงนี Êศนูย์วิจัย SCB EIC พบว่าเกิดจากปัจจยัด้าน
ต้นทุนการเลี Êยงไก่ทีÉมีระดับราคาสูงขึ Êนกว่าราคาก่อนการเกิด COVID-19 โดยเฉพาะราคาของ
วตัถุดิบอาหารไก่ ซึÉงจากสถิติพบว่าราคาไก่รุ่นพนัธุ์เนื ÊอทีÉเกษตรกรขายได้หน้าฟาร์มมีอตัราราคา
เพิÉมขึ ÊนทีÉร้อยละ 26.20 และ ร้อยละ 4.50 ในปี 2565 และ 2566 ตามลําดับ โดยเหตุผลของการ
ปรับตวัขึ Êนของราคานั Êนมีปัจจยัหลกัจาก ต้นทุนวตัถุดิบอาหารสตัว์เพิÉมขึ Êน รวมถึงต้นทุนพลงังาน
สงูขึ Êนจากราคานํ Êามนัในตลาดโลก ทางด้านราคาขายปลีกไก่สดชําแหละยงัคงมแีนวโน้มราคาทีÉสงู
อย่างต่อเนืÉองจากปัจจยัหลกัสามประการ คือ อปุสงค์การบริโภคเนื Êอไก่ทีÉเพิÉมขึ ÊนจากการฟืÊนตวัของ
สภาวะเศรษฐกิจภายในประเทศและอตุสาหกรรมท่องเทีÉยว โรคระบาดในสกุรทีÉยงัคงเป็นปัญหาตอ่
การผลิตเนื Êอสกุรส่งผลให้เนื Êอไก่กลายเป็นสินค้าแทนทีÉ และ ต้นทนุการเลี ÊยงทีÉยงัคงตวัอยู่ในระดบัทีÉ
สงู อย่างไรก็ดีระดบัราคาขายปลีกไก่สดชําแหละมีแนวโน้มชะลอตวัจากอปุทานไก่สดทีÉเพิÉมขึ Êน 
 

 

ผลิตภณัฑ์ไก่ชําแหละสามารถจําแนกออกเป็นสองกลุ่มผลิตภณัฑ์คือไก่แช่แข็งและไก่แช่เย็นซึÉงใน
ปี 2565 ประเทศไทยมีสถิติด้านการส่งออกของผลิตภณัฑ์ไก่แช่แข็งและไก่แช่เย็นดงันี Ê 

ไก่แช่แข็ง: มีมูลค่าการส่งออกทีÉ 1,130.80 ล้านดอลลาร์สหรัฐโดยมีมูลค่าเพิÉมขึ ÊนเมืÉอเทียบกับ
มลูค่าการส่งออกในปี 2564 ถึงร้อยละ 25.40 โดยมีปัจจัยการเพิÉมจากราคาส่งออกเฉลีÉยทีÉเพิÉมขึ Êน 
แต่ปริมาณการส่งออกไม่มีการเปลีÉยนแปลงอย่างมีนัยสําคญั โดยมีตลาดหลักคือ ประเทศญีÉปุ่ น 
ประเทศจีน และ ประเทศมาเลเซีย ซึÉงมีส่วนแบ่งปริมาณส่งออกทีÉร้อยละ 38.40 ร้อยละ 24.10 และ 
ร้อยละ 20.50 หรือ 1.40 แสนตนั 0.90 แสนตนั และ 0.70 แสนตนัตามลําดบั ประเทศญีÉปุ่ นมีการ
นําเข้าของสินค้าน้อยลงเมืÉอเทียบกับสถิติปี 2564 โดยคาดการณ์ว่าเกิดจากค่านิยมผู้บริโภคทีÉ
แตกต่างไป ประเทศจีนมีการลดการนําเข้าสินค้าจากประเทศไทยอย่างมีนยัสําคญั โดยลดลงคิด
เป็นร้อยละ 20.00 จากปี 2564 ซึÉงมีเหตุผลจากมาตรการป้องกันโรคระบาดทีÉเข้มงวดขึ Êน และ 
ประเทศมาเลเซียทีÉมีปริมาณการนําเข้าไก่ทีÉเพิÉมขึ Êนถึงร้อยละ 50.00 เมืÉอเทียบกับปริมาณการ
ส่งออกในปี 2564 จากปัญหาขาดแคลนแรงงาน 

Figure 10: ราคาขายปลกีไก่สดชาํแหละภายในประเทศ 

 
Source: SCB EIC  
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ไก่แช่เย็น: มีมลูค่าการส่งออกทีÉ 12.80 ล้านดอลลาร์สหรัฐโดยมีมลูค่าลดลงเมืÉอเทียบกับมลูค่าการ
ส่งออกในปี 2564 ทีÉร้อยละ 20.90 โดยมีปริมาณการส่งออกลดลงถึงร้อยละ 39.50 จากปี 2564 
โดยมีตลาดหลกัคือ ประเทศเมียนมา เขตบริหารพิเศษฮ่องกง และ ประเทศสิงคโปร์ ซึÉงมีส่วนแบ่ง
ปริมาณส่งออกทีÉร้อยละ 61.00 ร้อยละ 21.50 และ ร้อยละ 7.00 หรือ 3.20 แสนตัน 1.10 แสนตนั 
และ 0.37 แสนตนัตามลําดบั ประเทศเมียนมามีการนําเข้าของสินค้าลดลงร้อยละ 42.40 เทียบกบั
การนําเข้าในปี 2564 จากปัญหาเศรษฐกิจและการเมืองในประเทศ ฮ่องกงมีปริมาณการส่งออก
จากไทยลงลงร้อยละ 8.60 จากปี 2564 เนืÉองด้วยเหตุผลด้านมาตรฐานความปลอดภัย และ
ประเทศสิงคโปร์ทีÉมีการส่งออกเพิÉมขึ Êนอย่างมากถึงร้อยละ 2802.40 จากการหาแหล่งสินค้า
ทดแทนสินค้าทีÉประเทศสิงคโปร์เคยนําเข้าจากประเทศมาเลเซีย 
 

อุตสาหกรรมไก่แปรรูปในไทย 

ประเทศไทยเป็นผู้ ส่งออกไก่แปรรูป หรือ ไก่ Cook-added Value (CAV Products) รายใหญ่ทีÉสุด
ของโลกโดยมีสดัส่วนร้อยละ 26.00 ของปริมาณสินค้าไก่แปรรูปทัÉวโลก และครองสดัส่วนร้อยละ 
11.50 ของปริมาณนําเข้าผลิตภณัฑ์ไก่ทุกประเภทของโลก โดยมีประเทศญีÉปุ่ นทีÉนําเข้าผลิตภณัฑ์
ไก่แปรรูปจากไทยมากทีÉสดุคิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 47.60 จากปริมาณการส่งออกของไก่แปรรูปซึÉงมี
ปัจจัยหนุนจากข้อตกลงการค้าเสรีไทย-ญีÉปุ่ น และ ค่านิยมการบริโภคอาหารของคนญีÉปุ่ นซึÉงมี
แนวโน้มในการบริโภคอาหารพร้อมทานเพิÉมมากขึ Êน รองลงมาคือสหราชอาณาจกัรซึÉงมีสดัส่วนร้อย
ละ 26.50 จากปริมาณการส่งออกเนืÉองมาจากปัญหาทางด้านการผลิต และ ต้นทุนการผลิต
ภายในประเทศ  โดยในปี 2565 ประเทศไทยส่งออกไก่ CAV Products ปริมาณ 6.50 แสนตันซึÉง
คิดเป็นมลูค่าการส่งออกกว่า 2.90 พนัล้านดอลลาร์สหรัฐ สินค้าไก่ CAV Products ยงัเป็นสินค้าทีÉ
มีการส่งออกเป็นปริมาณและมีมลูค่าการส่งออกมากทีÉสุดเมืÉอเทียบกับปริมาณส่งออกของไก่แช่
แข็งและไก่แช่เย็น โดยมีสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 60.30 ของปริมาณผลิตภัณฑ์ทั Êงหมด โดย
ในช่วงปี 2566-2568 มีการคาดการณ์ปริมาณส่งออกไก่แปรรูปทีÉเพิÉมขึ ÊนเฉลีÉยร้อยละ 1.50-3.00 
ต่อปีจากปัจจยัความสามารถในการแข่งขนัของธุรกิจ สินค้า CAV Products จึงเป็นหนึÉงในปัจจัย
หนนุหลกัของสินค้าส่งออกประเภทไก่สําหรับประเทศไทย 

 

 

 

 

 

Figure 11: ปริมาณการส่งออกไก่แปรรูปจากประเทศไทย Figure 12: สัดส่วนการส่งออกผลิตภัณฑจ์ากไก่จากประเทศไทย 

  
 

        Source: Krungsri Research      Source: Krungsri Research 
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ในด้านราคาขายเฉลีÉยของเนื Êอไก่แปรรูปปรุงสุก (CAV Products) ส่งออกมีมูลค่ามากกว่าสินค้า
ประเภทไก่แช่แข็งส่งออกกว่าร้อยละ 50 และมากกว่าเนื Êอไก่สดทีÉขายในประเทศกว่า 3 เท่า อีกทั Êง
ในปี 2564 ค่าดัชนี Revealed Comparative Advantage (RCA) Index ซึÉงชี Êถึงความสามารถใน
การแข่งขนัของอตุสาหกรรมผลิตภณัฑใ์นตลาดโลก สะท้อนว่าไทยมีความได้เปรียบประเทศคู่แข่ง
ในการส่งออก CAV Products พิจารณาจากค่าดชันี RCA ทีÉมากกว่า 1 โดยค่าดชันีฯ ไก่แปรรูปของ
ไทยอยู่ ทีÉ  26.0 (ปี  2559-2563 เฉลีÉย 29.5) ซึÉงคาดว่ามีผลมาจากคุณภาพสินค้าทีÉสูงและ
ความสามารถของผู้ผลิตในประเทศไทยทีÉสามารถปฎิบัติตามมาตรฐานทางอาหารและกฎระเบียบ
ทีÉเกีÉยวข้อง 

 

 

 

 
 
 

  

Figure 13: เปรียบเทียบราคาผลิตภัณฑจ์ากไก่ชนดิต่างๆ 

 
Source: Krungsri Research  
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แนวโน้มผลประกอบการ 
 
กาํไรปี 2566 ออ่นตวัจากต้นทนุขายทีÉปรับตวัสูงขึÊน 

กําไรในปี 2566 อยู่ทีÉ 254.7 ล้านบาท ลดลง 69.7%YoY แม้ว่ารายได้จากการขายจะค่อนข้างทรง
ตวั YoY แต่อตัรากําไรขั Êนต้นลดลงค่อนข้างมากจาก 19.8% ในปี 2564 มาอยู่ทีÉ 9.1% โดยหลกัเป็น
ผลจากการเพิÉมขึ Êนของราคาวตัถุดิบอาหารสัตว์ซึÉงเป็นต้นทุนในการเลี Êยงไก่ เนืÉองจากผลกระทบ
ของสงครามระหว่างยูเครนและรัสเซียทีÉเป็นผู้ผลิตธัญพืชสําคัญของโลก ทําให้ราคาของข้าวโพด
และกากถัÉวเหลืองปรับตวัสงูขึ Êน นอกจากนี Êราคาขายสินค้ามีการปรับลดลงตามราคาตลาดจาก ณ 
สิ Êนปี 2566 ทําให้บริษัทฯ ต้องตั Êงสํารอค่าเผืÉอการลดมลูค่าสินค้า ส่งผลให้บริษัทฯ มีต้นทนุจากการ
เพิÉมขึ Êนถึง 12.3%YoY 
 

 
 

คาดกาํไรเติบโตสูงในปี 67-69 จากการขยายกาํลังการผลติ 

เราคาดกําไรปี 2567 จะเติบโตได้ราวราว 109.6%YoY มาอยู่ทีÉ 534 ล้านบาท หลังคาดแนวโน้ม
ของยอดขายและอัตรากําไรขั Êนต้นปรับตัวดีขึ Êน โดยหลักเป็นผลจากราคาขายไก่ทีÉปรับตัวดีขึ Êน 
เนืÉองจากปริมาณการส่งออกไก่ไทยไปยงัต่างประเทศเพิÉมขึ Êน ทั Êงจากประเทศผู้ นําเข้าหลกัเดิม เช่น 
ญีÉปุ่ น และสหภาพยุโรป และการเปิดตลาดใหม่ อาทิ กลุ่มประเทศตะวนัออกกลาง ขณะทีÉตลาด
ขยายตวั บริษัทฯ เองก็มีการขยายกําลงัการผลิต โดยเฉพาะในส่วนของโรงงานไก่แปรรูปทีÉจะทําให้
กําลงัการผลิตไก่แปรรูปเพิÉมขึ Êน ประกอบกับแนวโน้มต้นทุนวตัถุดิบอาหารสตัว์ โดยเฉพาะกากถัÉว
เหลืองทีÉปรับตวัลงมาค่อนข้างมาก  

สําหรับในปี 2568-2569 เราคาดกําไรจะเติบโตเฉลีÉยราว 25.9%YoY ต่อปี จากแผนการขยายกําลงั
การผลิตทั Êงในส่วนของโรงงานชําแหละไก่ และโรงงานไก่แปรรูป เพืÉอรองรับการขยายตลาดส่งออก 
ซึÉงกําลงัการผลิตทีÉเพิÉมขึ Êน คาดว่าจะส่งผลบวกต่ออตัรากําไร เนืÉองจากมีการประหยดัต่อขนาด 

 
 

  

Figure 14: คาดการณ์รายได้จากการขาย (ล้านบาท) Figure 15: คาดการณก์าํไรสุทธิ (ล้านบาท) 

  
 

        Source:  Company Data, Trinity Research      Source:  Company Data, Trinity Research 
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ความเสีÉยง 
 

1. ความเสีÉยงจากการพึÉงพิงผู้ผลิตและจัดจาํหน่ายลูกไก่เนืÊอ 
กลุ่มบริษัทซื Êอลูกไก่เนื Êอจาก TFMF (เดิมเป็นบริษัทย่อยภายใต้ FM ภายหลังมีการปรับ
โครงสร้างและโอนธุรกิจ TFMF ไปยงั บจ. อตุสาหกรรมอาหารสตัว์ไทย) และจากผู้จดัจําหนา่ย
ภายนอก เช่น บมจ. เจริญโภคภัณฑ์อาหาร (CPF) และผู้ ผลิตรายย่อยอืÉนๆ ในกรณีทีÉผู้ผลิต
และจดัจําหน่ายรายดงักล่าวไม่สามารถส่งลกูไก่เนื Êอให้แก่กลุ่มบริษัท กลุ่มบริษัทอาจต้องใช้
เวลาในการสรรหาผู้ผลิตรายอืÉนทีÉมีความสามารถในการผลิตลกูไก่เนื ÊอทีÉมีคณุภาพ ในปริมาณ
ทีÉกลุ่มบริษัทต้องการ และมีบริการเทียบเคียงกับผู้ ผลิตรายเดิม ซึÉงอาจส่งผลกระทบต่อการ
ดําเนินงานของบริษัทฯ และบริษัทฯ ไม่สามารถรับรองได้ว่าจะสามารถจดัหาลกูไก่เนื Êอจากคู่
ค้าทีÉใกล้เคียงกบัผู้ผลิตรายเดิมได้ทนัท่วงที 
กลุ่มบริษัทมีนโยบายการลดสดัส่วนการสัÉงซื Êอลกูไก่เนื Êอจาก TFTM เพียงรายเดียวและสัÉงซื Êอ
ลกูไก่เนื Êอจากผู้ผลิตอืÉนๆ ทีÉมีคณุสมบตัิเหมาะสมตรงตามมาตรฐานของบริษัทฯ ซึÉงกลุ่มบริษัท
เชืÉอว่าจะสามารถบริหารความเสีÉยงในการจดัซื Êอลกูไก่เนื Êอดงักล่าวได้ เนืÉองจากทีÉผ่านมากลุ่ม
บริษัทมีการเสริมสร้างและรักษาความสมัพนัธ์อนัดีกบัผู้ผลิตและจําหน่ายลกูไก่เนื Êอ โดยมีการ
จ่ายชาํระเงินครบถ้วน ต่อเนืÉอง มีฝ่ายงานทีÉทําหน้าทีÉรับผิดชอบ ควบคมุ และดแูลบริหารความ
เสีÉยงในเรืÉองนี Êอย่างเป็นระบบและต่อเนืÉอง มีการหารือและประชุมจัดเตรียมแผนสัÉงซื Êอ
ล่วงหน้าสําหรับลูกไก่เนื Êอทุกเดือน อีกทั Êงยังมีผู้ผลิตและจําหน่ายลูกไก่เนื Êอทั ÊงทีÉเป็นบริษัท
ระดับประเทศ รวมถึงฟาร์มขนาดกลางและขนาดเล็กทีÉมีมาตรฐานในการผลิตลูกไก่เนื ÊอทีÉมี
คณุภาพตามทีÉบริษัทฯ กําหนด ในปริมาณทีÉบริษัทฯ ต้องการหลายราย  
 

2. ความเสีÉยงจากความผันผวนด้านปริมาณและราคาจากภาวะอุปสงคแ์ละอุปทานของ
ตลาด และผลิตภัณฑท์ีÉให้โปรตีนประเภทอืÉน 
การดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ ประกอบด้วย การผลิตและจําหน่ายเนื Êอไก่ชําแหละและ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื Êอไก่ ซึÉงถือเป็นสินค้าอุปโภคบริโภค โดยราคาทีÉกลุ่มบริษัทสามารถ
จําหน่ายผลิตภณัฑ์ได้ขึ Êนอยู่กับอปุสงค์และอปุทานของตลาด ณ เวลานั Êนๆ รวมถึงอปุสงค์และ
อุปทานของเนื Êอสัตว์ทีÉให้โปรตีนประเภทอืÉน ดงันั Êนความผนัผวนของปริมาณ ราคา และความ
ต้องการของผู้บริโภคเนื Êอสัตว์ในตลาดทีÉบริษัทฯ ดําเนินการอาจส่งผลกระทบในทางลบต่อ
กิจการ สถานะทางการเงิน ผลประกอบการ และโอกาสทางธุรกิจ 
อย่างไรก็ตามแนวโน้มในปี 2566-2568 คาดว่าความต้องการบริโภคไก่แช่เย็น แช่แข็ง และ
แปรรูปของไทยจะเติบโตอย่างต่อเนืÉอง โดยได้รับอานิสงส์จากความต้องการทีÉเพิÉมขึ Êนในกลุ่ม
ตลาดใหม่ทีÉมีศกัยภาพเติบโตสูง เช่น ซาอุดิอาระเบีย นอกจากนี Êบริษัทฯ มีกลยุทธ์การดําเนิน
ธุรกิจเพืÉอลดความเสีÉยงด้านผลการดําเนินงาน โดยการมุ่งเน้นเพิÉมสดัส่วนรายได้ของบริษัทฯ 
ผ่านการขยายธุรกิจแปรรูปเนื Êอไก่โดย SK ซึÉงเป็นธุรกิจทีÉมีอัตรากําไรสูงกว่าธุรกิจผลิตและ
จําหน่ายเนื Êอไก่ชําแหละ นอกจากนี ÊการทีÉบริษัทฯ ดําเนินธุรกิจโดยมีโครงข่ายเกษตรพันธ
สัญญา ช่วยลดความเสีÉยงทางธุรกิจ ลดต้นทุนในการบริหารจัดการ ลดรายจ่ายฝัÉงทุน และ
สามารถขยายกําลังการผลิตได้ง่ายกว่า สามารถควบคมุคณุภาพเนื Êอไก่ให้ตรงตามมาตรฐาน
ของบริษัทฯ และช่วยให้การบริหารจดัการห่วงโซ่อปุทานเป็นไปได้อย่างราบรืÉนมากขึ Êน รวมถึง
การบริหารจดัการความเสีÉยงด้านความผนัผวนของต้นทุนได้บางส่วนผ่านการกําหนดราคารับ
ซื Êอไก่ประกันและนํ Êาหนกัไก่ทีÉรับซื Êอ ทั Êงนี Êบริษัทฯ อาจไม่สามารถผลกัภาระต้นทนุวตัถุดิบทีÉเพิÉม
สงูขึ Êนให้กบัลกูค้าได้อย่างทนัทีหรือไม่สามารถผลักภาระต้นทนุทีÉเพิÉมขึ Êนได้จนอาจส่งผลให้ผล
ประกอบการของบริษัทฯ ได้รับผลกระทบจากความผันผวนของราคาวตัถดุิบทีÉเกิดขึ Êน อย่างไร
ก็ตาม ทีÉผ่านมาบริษัทฯ ได้พยายามบริหารจดัการผลกระทบทีÉเกิดขึ Êน โดยรกัษาความสมัพนัธ์
อนัดีกบัผู้จดัจําหน่ายเพืÉอเพิÉมความสามารถในการต่อรอง 
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3. ความเสีÉยงจากความผันผวนของราคาวัตถุดิบ 
การดําเนินธุรกิจผลิตและจําหน่ายเนื Êอไก่ชําแหละและผลิตภณัฑ์แปรรูปจากเนื Êอไก่ รวมถึงการ
มีเครือข่ายเกษตรพนัธสญัญาทีÉบริษัทฯ จะต้องจดัส่งลกูไก่เนื Êอพร้อมอาหารสตัว์ วคัซีนและยา
ให้แก่เกษตรกร ส่งผลให้ราคาวตัถุดิบเป็นอีกหนึÉงปัจจยัทีÉมีผลต่อการดําเนินงานของบริษัทฯ 
ราคาของลูกไก่เนื Êอและต้นทุนของอาหารไก่ ซึÉงประกอบด้วย กากถัÉวเหลือง ข้าวโพด ข้างฟ่าง 
รําข้าว และวตัถุดิบอาหารสตัว์อืÉนๆ จึงได้รับผลกระทบจากความต้องการของตลาดทั Êงในและ
นอกประเทศ ความผนัผวนเหล่านี Ê เป็นปัจจยัสําคญัทีÉส่งผลกระทบต่อต้นทุนการผลิตทั Êงหมด
ของบริษัทฯ ตั Êงแต่ธุรกิจต้นนํ Êาจนถึงธุรกิจปลายนํ Êา อีกทั Êงยงัส่งผลกระทบต่อการกําหนดราคา
อาหารสัตว์ให้แก่เกษตรกรพันธสัญญา ราคาขายลูกไก่ ราคาประกันการรับซื Êอคืนไก่เนื Êอ 
ตลอดจนราคาขายเนื Êอไก่และผลิตภณัฑ์แปรรูปชนิดต่างๆ ของบริษัทฯ อย่างไรก็ตามบริษัทฯ 
อาจไม่สามารถผลกัภาระต้นทนุวตัถดุิบทีÉเพิÉมสงูขึ Êนให้กบัลกูค้าได้อยา่งทนัที หรือยิÉงไปกว่านั Êน 
ไม่สามารถผลกัภาระต้นทุนทีÉเพิÉมขึ Êนได้ ส่งผลให้ผลประกอบการของบริษัทฯ ได้รับผลกระทบ
จากความผนัผวนของราคาวตัถดุิบทีÉเกิดขึ Êน 
กลุ่มบริษัทได้ใช้ความพยายามในการบริหารจัดการผลกระทบทีÉเกิดขึ Êน รวมถึงกลุ่มบริษัท
ความสมัพนัธ์อนัดีกบัผู้จําหน่าย เนืÉองจากกลุ่มบริษัท มีการซื Êอสินค้าเป็นจํานวนมาก ส่งผลให้
บริษัทมีความสามารถในการต่อรองทีÉสงูขึ Êน และหากว่ามีผู้จาํหน่ายวตัถดุิบปฏิเสธทีÉจะทําการ
ซื Êอขายกับกลุ่มบริษัท กลุ่มบริษัทยังมีความสามารถในการสรรหาวัตถุดิบทดแทนอืÉนทีÉมี
คณุภาพเทียบเคียงวตัถดุิบหลกั แต่มีราคาถกูกว่ามาใช้ในการผลิต 
 

4. ความเสีÉยงจากการแพร่ระบาดของโรคระบาดหรอืโรคทีÉเกิดจากสัตว ์
โรคระบาดต่างๆ ทีÉสามารถเกิดขึ Êนในสัตว์ปีก อาจส่งผลต่อสภาพร่างกายของสัตว์ปีก การ
เจริญเติบโต และการให้ผลผลิตทีÉลดลง ซึÉงลักษณะเกิดโรคอาจแบ่งเป็นแบบรวดเร็วรุนแรง 
แบบเฉียบพลนั หรือแบบเรื Êอรัง ดังนั Êนโรคระบาดต่างๆ ส่งผลกระทบอย่างมีนยัสําคญัต่อวงจร
การผลิตของบริษัทฯ 
อย่างไรก็ตามบริษัทฯ ได้มีการวางแผนการตรวจสอบสถานการผลิตของเกษตรกรคู่ค้า รวมไป
ถึงการให้ความรู้และพฒันาศกัยภาพให้กบัเกษตรพนัธสญัญา ให้ดําเนินการถูกต้องตามหลกั
สุขอนามัย มีสภาพแวดล้อมทีÉดีภายใต้โรงเลี Êยงของเกษตรพันธสัญญา และยังมีการส่งสัตว
บาลเข้าไปตรวจเช็คสถานการผลิตของเกษตรพนัธสญัญาอยู่เป็นประจํา อีกทั Êงบริษัทฯ ยงัได้มี
การตรวจสอบคณุภาพและโรคทีÉอาจจะเกิดขึ Êนภายในสตัว์ปีกโดยสัตว์แพทย์จากกรมปศสุตัว์ 
รวมถึงมีนโยบายการทําลายสินค้าทีÉคาดว่าไม่แข็งแรงหรือคาดว่าอาจมีโรคภายในสตัว์เกิดขึ Êน 
โดยไม่ส่งผลกระทบต่อการผลิต 
ในอีกด้านหนึÉงการแพร่ระบาดของโรคต่อสินค้าบริโภคชนิดอืÉน อาทิ สกุร โค หรือเนื Êอสตัว์จาก
การปศุสัตว์ทางนํ Êา จะส่งผลให้ผู้ บริโภคหันมาบริโภคสินค้าจําพวกเนื Êอไก่มากขึ Êน เนืÉองจาก
เป็นสินค้าเพืÉอการบริโภคทีÉมีโปรตีนซึÉงมีราคาถกูกว่าเนื Êอโคและสกุร 
 

5. ความเสีÉยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลีÉยนเงนิตราต่างประเทศ 
บริษัทมีรายได้จากการส่งออกเป็นสกุลเงินดอลลาร์เป็นหลัก ซึÉงมีความผันผวนตามสภาวะ
เศรษฐกิจโลก ทําให้บริษัทฯ อาจได้รับผลกระทบจากความผนัผวนของอตัราแลกเปลีÉยน โดย
หากเงินบาทแข็งค่าขึ Êน จะส่งผลให้รายได้ลดลงเมืÉอแปลงรายได้เป็นเงินบาท 
อย่างไรก็ตามบริษัทฯ มีโนบายนการทําสญัญาแลกเปลีÉยนเงินตราต่างประเทศล่วงหน้าอย่าง
น้อย 30% ของยอดขายในสกุลเงินดอลล่าร์ในแต่ละเดือน และหากมีความผันผวนเกินกว่า
ค่าทีÉกําหนดไว้ จะทยอยทําสัญญาเพิÉมเติมเพืÉอลดความเสีÉยงจากความผันผวนของอัตรา
แลกเปลีÉยน รวมทั Êงบริษัทฯ ยงัติดตามข่าวสารและทิศทางการเคลืÉอนไหวของอตัราแลกเปลีÉยน 
เพืÉอประเมินสถานการณ์และหาทางป้องกนัความเสีÉยงทีÉอาจเกิดขึ Êน 
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FOOD MOMENTS PUBLIC COMPANY LIMITED (FM)
Income statement
Year End Dec (Btm) 2022A 2023A 2024F 2025F 2026F
Sales 5,807 5,765 7,126 8,372 9,445
Cost of good sold (4,654) (5,238) (6,288) (7,336) (8,236)
Gross Profit 1,153 527 838 1,036 1,209
SG&A (297) (241) (292) (335) (359)
Other Income/expense 3 10 18 19 20
Equity sharing profit 0 0 0 0 0
EBITDA 975 444 721 912 1,104
Depreciation & Amortization (116) (148) (157) (191) (234)
EBIT 859 296 564 721 870
Financial Costs (22) (44) (22) (15) (11)
Pretax Profit 837 252 542 705 859
Tax 4 2 (8) (11) (13)

Net Profit before minority 841 255 534 695 846
Extraordinary items 0 0 0 0 0
Reported Net Profit 841 255 534 695 846
EPS 1.04 0.32 0.54 0.70 0.86
# Share (mn)
Financial Position
Year End Dec (Btm) 2022A 2023A 2024F 2025F 2026F
  Cash in hand & at banks 252 34 1,055 480 550
  Accounts receivable -net 133 121 157 185 208
  Inventories 879 814 1,017 1,186 1,332
  Other current assets 288 238 295 346 390
Total Current Assets 1,553 1,206 2,524 2,197 2,480
Investments 0 0 0 0 0
Property, Plant & Equipment 1,981 2,083 2,226 3,035 3,401
Others 473 177 183 189 194
Total Assets 4,007 3,466 4,933 5,421 6,075
  Short-term loans and O/D 0 183 33 33 33
  Account payable-trade 577 489 640 746 838
  Current portion 1 yr L/T loans 158 122 146 167 186
  Other current liabilities 501 197 244 286 323
Total Current Liabilities 1,236 991 1,063 1,232 1,380
  Long-term liabilities 375 380 239 78 20
  Other non current liabilities 28 24 29 34 39
Total Liabilities 1,639 1,395 1,331 1,344 1,439
  Paid-up share capital 1,576 1,576 1,976 1,976 1,976
  Premium on share capital 106 106 960 960 960
  Retained earnings 515 229 545 1,020 1,579
  Other 121 121 121 121 121
Total Equity before MI 2,318 2,032 3,602 4,077 4,636
Minority Interest 50 40 0 0 0
Total Equity 2,368 2,072 3,602 4,077 4,636
Total Liabilities & Equity 4,007 3,466 4,933 5,421 6,075
Check (1) (0) (0) (0) (0)
Assumption
Year End Dec (Btm) 2022A 2023A 2024F 2025F 2026F
Revenue - Raw  meat 3,270 3,550 3,941 4,295 4,553
Revenue - CAV 2,533 2,212 3,185 4,077 4,893
Gross profit margin(%) 19.85% 9.13% 11.76% 12.38% 12.80%
SG&A(%) 5.13% 4.18% 4.10% 4.00% 3.80%
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FOOD MOMENTS PUBLIC COMPANY LIMITED (FM)
Cash Flow Statement
Year End Dec (Btm) 2022A 2023A 2024F 2025F 2026F
Pre-tax profit 837 252 530 689 837
Depreciation and NCC 165 213 161 197 243
Chg in w orking capital (60) (103) (99) (101) (84)
CF from Operating 943 362 592 785 996
PPE (598) (270) (300) (1,000) (600)
Others (23) 307 0 0 0
CF from Investment (621) 37 (300) (1,000) (600)
Capital Increase 0 0 1,254 0 0
Debt raised/(repaid) 111 139 (272) (146) (48)
Dividend (incl. tax) (320) (712) (254) (214) (278)
Other f inancing activities (22) (44) 0 0 0
CF from Financing (231) (617) 728 (360) (326)
Inc.(Dec.) in cash 90 (218) 1,020 (575) 70
Beginning cash 162 252 34 1,055 480
Ending cash 252 34 1,055 480 550

Key Ratios
Year End Dec (Bt mn) 2022A 2023A 2024F 2025F 2026F
Working Capital (days)
A/R days 8.90 8.05 8.05 8.05 8.05
Inventories days 59.75 59.01 59.01 59.01 59.01
A/P days 38.21 37.13 37.13 37.13 37.13
Per Share (Bt)
EPS 1.04 0.32 0.54 0.70 0.86
BVPS 3.01 2.63 3.65 4.13 4.69
Liquidity Ratio (x)
Current Ratio 1.26 1.22 2.37 1.78 1.80
Quick Ratio 0.54 0.40 1.42 0.82 0.83
Profitability Ratio (%)
Gross Margin 19.85% 9.13% 11.76% 12.38% 12.80%
EBITDA Margin 17.05% 7.83% 10.12% 10.89% 11.69%
EBIT Margin 15.05% 5.26% 7.91% 8.61% 9.21%
Net Margin 14.48% 4.42% 7.49% 8.30% 8.96%
ROE 38.38% 11.47% 18.82% 18.10% 19.43%
Effective Tax Rate (%) -0.44% -0.97% 1.50% 1.50% 1.50%
Efficiency Ratio
ROA 23.67% 6.82% 12.71% 13.42% 14.73%
Fixed Asset Turnover 2.94            2.78           3.21           2.76          2.78           

Leverage Ratio (x)
Debt to Equity 0.69 0.67 0.37 0.33 0.31
Debt Service Coverage 5.50 1.29 3.59 4.23 4.80
Interest Coverage Ratio 40.26 6.90 25.66 47.04 79.48
Growth      
Sales Grow th 39.88% -0.73% 23.61% 17.49% 12.82%
EBITDA Grow th 221.31% -54.44% 59.82% 26.45% 21.11%
Net Prof it Grow th 357.58% -69.70% 109.62% 30.13% 21.81%
EPS Grow th 345.97% -68.92% 67.18% 30.13% 21.81%

Valuation
PER (x) N/A N/A 14.99 11.52 9.45
P/BV (x) N/A N/A 2.22 1.96 1.73
Dividend Yield (%) N/A N/A 2.67% 3.47% 4.23%



 

    
 

Corporate Governance Report Rating 
 

 
 

Disclaimer : การเปิดเผยผลการสำรวจของสมาคมส่งเสริมสถาบันกรรมการบริษัทไทย (IOD) ในเรื่องการกำกับดูแลกิจการ (Corporate 
Governance) นี้ เป็นการดำเนินการตามนโยบายของสำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์ โดยการสำรวจของ 
IOD เป็นการสำรวจและประเมินจากข้อมูลของบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย และตลาดหลักทรัพย์ เอ็มเอไอ (MAI) 
ที่มีการเปิดเผยต่อสาธารณะ และเป็นข้อมูลที่ผู้ลงทุนทั่วไปสามารถเข้าถึงได้ ดังนั้น ผลสำรวจดังกล่าวจึงเป็นการนำเสนอในมุมมองของ
บุคคลภายนอก โดยไม่ได้เป็นการประเมนิการปฏิบัติ และมิได้มีการใช้ข้อมูลภายในเพื่อการประเมิน ผลสำรวจดังกล่าวเป็นผลการสำรวจ ณ 
วันที่ปรากฏในรายงานการกำกับดูแลกิจการของบริษัทจดทะเบียนไทยเท่านั้น ดังน้ัน ผลการสำรวจจึงอาจเปล่ียนแปลงได้ภายหลังวัน
ดังกล่าว หรือเมื่อข้อมูลที่เกี่ยวข้องมีการเปล่ียนแปลง ทั้งน้ี บริษัทหลักทรัพย์ ทรีนีตี้ จำกัด มิได้ยืนยัน ตรวจสอบ หรือรับรองถึงความถูกต้อง
ครบถ้วนของผลการสำรวจดังกล่าวแต่อย่างใด 
 
 

Anti-corruption Progress Indicators 

 
บริษัทท่ีเข้าร่วมโครงการแนวร่วมปฏิบัติของภาคเอกชนไทยในการต่อต้านทุจริต (Thai CAC) ของสมาคมส่งเสริมสถาบันกรรมการ

บริษัทไทย แบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ 
 ได้ประกาศเจตนารมณเ์ขา้ร่วม CAC 

 ได้รับการรับรอง CAC 

 
 

Disclaimer : การเปิดเผยผลการประเมินดัชนีชี้วัดความคืบหน้าการป้องกันการมีส่วนเกี่ยวข้องกับการทุจริตคอร์รัปชัน (Anti-Corruption 
Progress Indicators) ของบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทยที่จัดทำโดยสถาบันที่เกี่ยวข้องซึ่งมีการเปิดเผยโดย
สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์นี้ เป็นการดำเนินการตามนโยบายและตามแผนพัฒนาความยั่งยืนสำหรับ
บริษัทจดทะเบียน โดยผลการประเมินดังกล่าว สถาบันที่เกี่ยวข้องอาศัยข้อมูลที่ได้รับจากบริษัทจดทะเบียนตามที่บริษัทจดทะเบียนได้ระบุ
ในแบบแสดงข้อมูลเพื่อการประเมิน Anti-Corruption ซึ่งได้อ้างอิงข้อมูลมาจากแบบแสดงรายการข้อมูลประจำปี (แบบ 56-1) รายงาน
ประจำปี (แบบ 56-2) หรือในเอกสารและหรือรายงานอื่นที่เกี่ยวข้องของบริษัทจดทะเบียนนั้น แล้วแต่กรณี ดังนั้น ผลการประเมินดังกล่าวจึง
เป็นการนำเสนอในมุมมองของสถาบันที่เกี่ยวข้องซึ่งเป็นบุคคลภายนอก โดยมิได้เป็นการประเมินการปฏิบัติของบริษัทจดทะเบียนในตลาด
หลักทรัพย์แห่งประเทศไทย และมิได้ใช้ข้อมลูภายในเพื่อการประเมิน 

เนื่องจากผลการประเมินดังกล่าวเป็นเพียงผลการประเมิน ณ วันที่ปรากฏในผลการประเมินเท่านั้น ดังนั้น ผลการประเมินจึงอาจ
เปลี่ยนแปลงได้ภายหลังวันดังกล่าว หรือเมื่อข้อมูลที่เกี่ยวข้องมีการเปลี่ยนแปลง ทั้งนี ้บรษิัทหลักทรัพย์ ทรีนีตี้ จำกัด มิได้ยืนยัน ตรวจสอบ 
หรือรับรองความถูกต้องครบถ้วนของผลการประเมินดังกล่าวแต่อย่างใด 

 


